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Per que diem un nou canal???

e La industria de consoles de videojoc
s’estructura al voltant de 3 marques:

Sony Nintendo Microsoft




Per que diem un nou canal???

e Sony I Microsoft son tambeé canals de
distribucié d’audiovisuals:

Sony Home Microsoft Live




Per que diem un nou canal???

* El poder de les fregliencies i els multiplex,
passa de 'aire al hardware.
— Sony, Microsoft I Nintendo controlen els

continguts que llicencien per a les seves
consoles.

— El transport del senyal ara és lliure i no
controlable.



Pergue diem Global???

* Les industries passen d’estructurar-se
localment a globalment.

— Barreres d’entrada molt altes que situen els
punts morts de la generacio de continguts
(videojocs) molt alts tambeé.

— Sony, Microsoft | Nintendo provenen de
paisos amb cultures d’ambit global,
Insensibles a les petites cultures.



Per que diem Global???

e Centres de decisio situats fora de
Catalunya | Espanya.
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Per que diem Global???

 Distribuidors d’ambit global.
— EA
— UBI SOFT
— EIDOS
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ESTIMACION DEL CONSUMO DE OCIO AUDIOVISUAL E INTERACTIVO EN ESPANA EN 2007

Musica Grabada
284 Mill. € Software 719 Mill. €

Peliculas de video 10%
362 Mill. € : 13%

49%

VIDEOJUEGOS

TAQUILLA CINE 1.454 Mill. €
644 Mill. € 54%
23%

Hardware 735 Mill. €
51%

Fuente: M°Cultura/Uve/DeSe

 Es evident que la industria del videojoc és la que té els
creixements mes solids dels darrers anys.
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1600 | sobre el afio anterior, correspondiendo el
' 25% a la venta de videojuegos y el 88% a la
soo | venta de consolas.
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MILLONES €

CONSOLAS TOTAL
SOFTWARE

HARDWARE TOTAL
SW+HW

Fuente: MC/GfK

* El mercat espanyol és un mercat molt afectat per la
pirateria, I la venda de soft per a PC ha disminuit.



* La produccio de soft a Espanya representa menys de 1'1% de les

vendes.
A més, aquesta produccio es concentra en el mercat del PC i del

mobil, que han tingut un creixement negatiu.



CANVI PRODUCTIU

 Machinima és un fenomen estes
Inicialment entre un public freaky.



CANVI PRODUCTIU

e Consultes a Youtube.
— “Machinima”: més de 52.000 videos
— “Documental’: més de 81.000 videos
— “Telenovela”: més de 206.000 videos
— “Football”: més de 585.000 videos

 Podem dir que la gent ja produeix
animacio des de casa seva.



CANVI PRODUCTIU

 Un exemple de Machinima.

a
Video MPEG-4 decompressor



CANVI CULTURAL

 Videojocs font d’inspiracio.
— Els entorns virtuals en que les persones
Interaccionen, recreen mons i situacions.

— Aguests mons es poden utilitzar per fer
creixer personatges | com a fons de
documentacio per a guions de ficcio.

— AiX0 aporta una nova dimensio a la concepcio
d’'un guio: altres persones interaccionen amb
el guionista.
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