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e QUE?

« AQUI?

» EN QUIN CANAL?

» AMB QUINS EFECTES?
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* AMB QUI?
* QUAN?
* ON?

STEVE CHEN
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983.000 (53%) a Catalunya

'ni Un mercat d’1’8 M de jOVes 725.000 (39%) al Pais Valencia

147.000 (8%) a les llles Balears

FITXA TECNICA

Mostra:
8.078 entrevistes a Joves
47.631 entrevistes Totals

Metodologia:

Entrevistes personals de 45 min sistema TAPI

Catalunya, Pais Valencia i llles Balears

Nivell de confian¢a: 95,5%

El Barobmetre estudia les audiéncies dels Mitjans de
Marge d’Error: 0,5% per 'estudi complet Comunicacié i els Consums Culturals als territoris de

1,11% per 'estudi dels joves parla catalana, a través de 40.000 entrevistes I'any per
conéixer un mercat potencial de 13 M de consumidors.
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a Dieta MEDIATICA\

Diaris
Revistes
Radio
Televisio

\Internet /
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1“‘ Joves i adults dediquen 5,2 hores al dia
als Mitjans de Comunicacio

» Joves i adults dediquen 78,5 dies 'any als Mitjans de Comunicacio
tradicionals

4,6 h/dia 53 h/dia

. ® @ El Barometre Dieta mediatica i cultural dels joves
fundacc ® 9 ® i lacomunicaci _ :
el ;. © Fundacc. Tots els drets reservats. Font: El Barometre. www.fundacc.org




1“‘ La dieta mediatica dels joves:
3hdeTV, 1,4 hdeRadioi1hdInternet al dia

» Els joves dediquen uns 40 min menys al dia___ que els adults als mitjans
tradicionals

» 4 min menys de lectura de Diaris, 6 min menys de Radio i 30 min menys de TV

y 42 min més al dia a Internet

DIARIS 12 min INTERNET 26 min DIARIS 16 min

INTERNET 68 min REVISTES 2 min REVISTES 2 min

RADIO 86 min .
RADIO 92 min

TV 176 min V206 min
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Els joves catalans dediquen 26 min mes al dia

a Internet que els joves valencians

350

. . . 341 i 335
» Els joves catalans i balears _ dediquen e min/dia

min/dia

entre 26 min més a Internet que els e

joves valencians, i 11 min més que els o 64

balears ! m Internet
» Els Joves valencians _dediquen 36 min

més que els joves catalans i 13 min uTv

més que els balears a veure TV i

dediguen 6-11 minuts més a escoltar

la Radio_que els catalans i balears u Radio
» Els Joves catalans i balears _dediquen

gaireb(_—‘: el doble Qe temps que els u Revistes

valencians a llegir Diaris
» Els joves balears dediquen el doble o

de temps que els valencians i catalans = Drars

a llegir Revistes

Catalunya Pais Valencia llles Balears
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T Les diferencies no son propiament juvenils,
son un mirall de les diferencies territorials

332
min/dia

Els adults valencians _també
dediguen més temps que els
adults catalans i balears a TV

30

Els adults valencians també
dediquen menys temps que els
adults catalans i balears als
Diaris

Els adults catalans _dediquen
entre 10-12 min més que els
balears i valencians a Internet

Les diferencies generacionals
s’'implanten respectant les
diferencies territorials

Catalunya

365
min/dia
20
307
min/dia

Pais Valencia llles Balears

M Internet

nTv

= Radio

| Revistes

m Diaris
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@
'ni Les diferéncies de génere sén significatives,
només un xic més moderades que entre els adults

» Els homes joves dediquen als Mitjans 33 min més al dia (+10%) que les dones joves

» Diaris, Radio i Internet _ sén més consumits pels nois

» Revistes i TV._sOn més consumits per les noies

TEMPS DE LECTURA REVISTES

TEMPS DE VISUALITZACIO TV
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/" Dieta CULTURAL

Llibres
Cinema
Videojocs
Musica
Concerts

Espectacles

\Exposicions /
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@
T Els consums culturals son molt baixos tant en els
joves com en els adults

» Joves i adults tenen per igual uns consums culturals molt baixos:

« 1 llibre cada 5-3 mesos, 1 exposici6 a I'any, 1 espectacle (teatre, dansa, circ) cada 2 anys.

» Els joves consumeixen menys llibres i més cinema __ que els adults

» Joves i adults consumeixen per igual concerts i exposicions

» Els joves juguen a videojocs 1 vegada a la setmana, i els adults 1 vegada al mes

» Els joves escolten musica cada dia, i els adults cada 3 dies
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T Videojocs

Han jugat a videojocs ultims 3 mesos Generes videojocs més habituals  (Penetraci6)

(Perfil) 20% 19.2% @ Joves (14 a 25 anys) B Adults (més de 25 anys)
18%

16%

Adults 14%

12%

10%

8%

6%

4%
O Joves (14 a 25 anys) @26 a 34 anys

O35 a 44 anys O 45 i més anys 205

0%

Futbol Motor Accid Estratégia Aventura Lluita-Boxa Rol Joc online  Arcade
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T Telefonia mobil

Usuaris de telefonia mobil Usos complementaris de telefonia mobil  (Penetracio)
(Perfil) 70%  65,4% O Joves (14 a 25 anys) B Adults (més de 25 anys)
60%
50%
40%
30,8%
30%
20%
10% 6,2%
0,
15% 25%080 21%0605 05%04% 03%00% 18%0,7%
0% i — : B m—
Missatges  Escoltar Escoltarla Internet  Serveis 3G Correu Veure la Altres Cap
misica radio electronic  televisio
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Fragmentacio del consum.

‘.

o Lleuger retrocés del
consum dels mitjans
tradicionals.

e Baix consum cultural.

e Audiencies 2.0.

/
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